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APRESENTACAO

O manual de uso da marca orienta e dirige a utilizacao da marca
da Unoeste com o objetivo de consolidar o padrao da producao
grafica dos materiais de divulgacao institucional, fornecer con-
sisténcia, uniformidade e valores a comunicacao.

As normas definidas neste manual devem ser rigorosamente se-
guidas para manter constante a identidade visual da Unoeste,
Independentemente da localidade, em todas as suas unidades.

Para os casos nao previstos neste manual ou na ocorréncia de

duvidas, o Departamento de Comunicagao da Unoeste devera
ser consultado por meio do telefone: (18) 3229 1185.

Pagina 3|



ELEMENTOS
(5raficos

Marca
Malha Construtiva

Cores Institucionais
Tipografia




MARCA

Em 2017, a Unoeste redefiniu a sua identidade visual.

A nova proposta mantém a tradicao e o comprometimento da
Unoeste com o tripé Ensino, Pesquisa e Extensao, que sao re-
presentados pelas 3 listras da letra “U". A marca sofreu altera-
¢cOes para a apresentar a uniao, expansao e inovacao ao longo
de toda a sua historia.

E importante observar que, em algumas ocasides, a Universida-
de utiliza apenas a letra U da marca como simbolo institucional. /

o
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MALHA
CONSTRUTIVA

A malha construtiva define a organizacao espacial dos elementos que
compOe a marca e tem como objetivo orientar a reproducao da marca e
a manutencao de suas propor¢oes em ampliagoes ou reducoes. Consi-
dera-se, na malha, cada madulo “a" como uma unidade fundamental
da construcao, conforme representado ao lado.

O uso da marca deve prever um campo de protecao de, Nno minimo, meio
modulo da malha construtiva (como marcado em vermelho), visando
garantir sua legibilidade e evitar a interferéncia de outros elementos
graficos em suas diferentes versoes de uso.

Para a aplicagcao da marca com o slogan, deve-se manter a distancia
minima de 2/92, conforme exemplo ao lado.
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Escala . Escala . Escala

CORES i R U L
INSTITUCIONAIS

A cor € um dos elementos mais importantes na identidade
visual da instituicao.

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

Para a identificacao da Unoeste e seus produtos como a Pds-
-graduacao e a EAD deve-se atentar na utilizacao do grupo de
cores nesta pagina.

As cores adotadas como padrao podem ser obtidas nos pro-
cessos PANTONE, CMYK e RGB, tendo em cada um deles sua
propria especificagao. Atencao especial a cor roxa (Pantone
92-8C) para aplicacao nos materiais desenvolvidos para a Pos-
-graduacao e a cor laranja (Pantone 20-8C) para a EAD.

Pantone 20-8C €O M50 Y100 KO  R220 G147 B26
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TIPOGRAFIA

As familias tipograficas utilizadas para representar a marca da
Unoeste sao: Kelson Sans e Roboto.

Essas familias tipograficas sao caracterizadas por possuirem
um grande numero de variantes, podendo ser empregadas de
diferentes formas em diversos trabalhos, além de contar com
uma extensa variedade de diacriticos, podendo representar
textos complexos que contenham caracteres estrangeiros ou
Incomuns a lingua portuguesa.

O padrao tipografico deve ser privilegiado nas diversas aplica-
coes de texto, nos materiais de divulgacao institucional e pro-
mocional.
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Kelson Sans

Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
12345678901@#S5%6&"*()_+-={}[1<>;:

Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
12345@7890!@#5%8I’x[]_+—={}[]<>;:

Negrito
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#S%&"*()-+-={}1<>::

Roboto

Reqgular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@#S%&"*()_+-={}[l<>;:

Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!'@#S%&"+()_+-={}[l<>;:

Condensed Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

12345678901@#$%&"+()_+-={}[I<>:

Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890!1@#$%&"*()_+-={}{l<>;

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890!@#$%&" +()_+-={}[l<>;:



\arca

Aplicacoes

Slogan

Fundos Coloridos
Aplicacoes Vetadas
Reducoes Minimas

Produtos

Cursos de Graduagao

Especializagao, Mestrado e Doutorado
Eventos Académicos

Escritorios Académicos




APLICACOES

Além da versao oficial da marca, foram criadas versoes alterna-
tivas da assinatura visual voltadas para aplicacoes em que nao
haja a viabilidade de reproducao da marca em sua aplicacao
oficial.

Pensando nessas situacoes, foram desenvolvidas as versoes
monocromatica, negativa e escala de cinza que, por serem Vvi-
sualmente mais simples, poderao ser reproduzidas adequada-
mente.

Para garantir a integridade da marca e para assegurar o padrao
de cores, em nenhuma hipotese a marca da Unoeste deve ser
aplicada em outra cor fora da sua identidade visual.

Quando houver fundo, utilizar a aplicagao que melhor contraste
com ele sem que exista prejuizo na leitura.
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USO DO
SLOGAN

O slogan deve ser aplicado juntamente com a marca em todas
as pecas, levando em consideracao a velocidade de leitura do
material e a necessidade de retomar o valor da marca.

Para o uso da marca com ou sem slogan deve-se atentar as
regras abaixo:

* O slogan deve ser utilizado na producao de pecas como:
Jornal, Revista, Folder, Video, Radio e E-mail Marketing.

- Utilizar a marca sem o slogan para a producao de pecas como:
Outdoor, Cartaz, Faixa, Banner e materiais para Redes Sociais.

Em caso de duvida sobre o uso do slogan, favor consultar o De-
partamento de Comunicacao.
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Unoeste

O CONHECIMENTO TE TRANSFORMA

Regras do uso ou nao uso para o Slogan

..................................................................................................................................................................................................................

......



FUNDOS
COLORIDOS

Para a disposicao da marca em fundos coloridos, deve-se
tomar certos cuidados para sua melhor legibilidade: em fundos
claros, a marca deve ser usada nas suas cores institucionais.

Para aplicacao da marca sobre fundos homogéneos e escuros,
deve-se optar pela versao negativa.

Em publicagoes e impressos que utilizam imagens como fundo,
deve-se utilizar a aplicacao que garanta melhor contraste e, se
necessario, recomenda-se o uso de uma area de destaque para
a disposicao da marca.
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APLICAGOES
VETADAS l/lme

NAO utilizar contornos NAO rotacionar a marca

A marca da Unoeste nao pode ser alterada, seja nas suas cores,
diagramacao ou proporcoes.

Também nao pode ser utilizada sobre imagens, texturas ou
cores que distorcam ou criem ruidos em sua visualizagao.

O respiro definido na malha construtiva deve ser respeitado NAO mudar a proporg&o da marca NAQ espelhar a letra “U"

para que objetos figurativos ou quaisquer elementos que I : -

chamem a atenc¢ao nao tenham uma aproximacao excessiva
da marca.
NAO utilizar outras cores NAO utilizar sombras indevidas
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REDUGOES
MINIMAS

Mesmo em pequenas dimensoes, a assinatura necessita ter
perfeita visibilidade e legibilidade para garantir sua forca.

Assim, o uso da marca deve respeitar o limite maximo de redu-
¢ao de 6mm de altura. Sendo que na redugao minima, a marca
deve ser utilizada sem os tracos na letra “U".

O ajuste da marca sempre deve atender as proporcoes e aos
exemplos apresentados nesta pagina.

A reducao minima da marca com o slogan
nao deve ser menor do que 25mm de altura.

Unoeste

O CONHECIMENTO TE TRANSFORMA .
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REDUCOES
MINIMAS  Negativa %n093t

Nesta pagina sao apresentados os exemplos de reducao da /noes
marca na aplicacao negativa. / t

Assim, o uso da marca deve respeitar o limite maximo de redu-
¢cao de bmm de altura. Sendo que na redu¢cao minima, a marca
deve ser utilizada sem os tracos na letra “U".

O ajuste da marca sempre deve atender as propor¢oes e aos
exemplos apresentados nesta pagina.

l/!ﬂOESte A reducao minima da marca com o slogan l/JnoeSte
= | 2

O CONHECIMENTO TE TRANSFORMA
Unoeste ~10mm de altura
m __6mm de altura

~ nao deve ser menor do que 25mm de altura.
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REDUGOES
M I N I M AS » Monocromatica

Nesta pagina sao apresentados os exemplos de reducao da
marca na aplicagao monocromatica.

noeste

Unoeste

Unoeste

Unoeste
Unoeste

Unoeste ~10mm de altura

Unoeste _ 6mm de altura

Assim, o uso da marca deve respeitar o limite maximo de redu-
¢cao de bmm de altura. Sendo que na redu¢cao minima, a marca
deve ser utilizada sem os tracos na letra “U".

O ajuste da marca sempre deve atender as propor¢oes e aos
exemplos apresentados nesta pagina.

- Aredugéo minima da marca com o slogan

l//!noeSte ~ ndo deve ser menor do que 25mm de altura.

O CONHECIMENTO TE TRANSFORMA i
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C U RS o S D E Aplicagao dos cursos e marca Unoeste - Exemplos de aplicagao com 1, 2 e 3 cursos.
o~

] _ Curso

G RAD UAGAO Arquitetura e Urbanismo

_ _ . - Cursos
A aplicacao dos cursos deve sempre seguir o padrao apresenta- : :
aplicagao cos pre seguirop P Arquitetura e Urbanismo
do nesta pagina: Medicina
* O nome dos cursos sera aplicado na assinatura da peca até o
Mt de B CUISOS.
* Ultrapassado o limite de 3 cursos, apenas a marca Unoeste . Cursos
L : Arquitetura e Urbanismo
sera utilizada como assinatura. Medicina
Design de Interiores

* A altura maxima do nome do curso nao devera ser maior que a
altura da marca.

* 0 nome do curso deve ser sempre apresentado do lado esquer- Altura maxima dos nomes dos cursos
do da marca. e _ Cursos
| Arquitetura e Urbanismo
., . . . , _ Medicina
Em nenhuma hipdtese a identificacao do curso podera ser apre- ... Design de Interiores
sentada a comunidade externa de forma isolada, ela sempre
devera ser vinculada a marca da Unoeste. A aplicacdo dos cursos deve ser alinhada a altura da marca e obedecer o espaco

de respiro da malha construtiva, conforme o exemplo acima.
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C U RS o S D E Aplicagao dos cursos e marca Unoeste - Exemplos de aplicagao com 1, 2 e 3 cursos.
o~

~ Curso EAD

GRADUAGAO - EAD

O padrao de aplicacdo para os cursos de Graduacao EAD deve LC”@O‘;-EAD
sempre seguir o mesmo exemplo apresentado na pagina 17, ou P eggasolgﬁg
seja, 0 nome do curso deve ser proporcional a altura da marca
da Unoeste e sempre apresentada do lado eSqQUErdO Aela.
Adicionalmente, ha o uso da cor do produto para identificacao Moaroogic'®
da modalidade na qual o curso é oferecido pela universidade. Gestio Financeirg
Gestao de Recursos Humanos

Em nenhuma hipétese a identificacao do curso podera ser
apresentada a comunidade externa de forma isolada, ela

sempre devera ser vinculada a marca da Unoeste.
Altura maxima dos nomes dos cursos

>

Cursos EAD
Marketing

Gestao Financeira
, Gestao de Recursos Humanos

A aplicacao dos cursos deve ser alinhada a altura da marca, e obedecer o espago
de respiro da malha construtiva, conforme o exemplo acima.
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ESPECIALIZACAO
MESTRADO E
DOUTORADO

O padrao de aplicacao para os cursos de Especializacao, Mes-
trado e Doutorado deve sempre sequir o padrao apresentado
nesta pagina.

Esta regra deve ser aplicada para apenas um curso. Como
altura maxima o nome do curso nao deve ser maior do que a
altura da marca da Unoeste, e deve ser sempre apresentada do
lado esquerdo da marca.

Em nenhuma hipétese a identificacao do curso podera ser

apresentada a comunidade externa de forma isolada, ela
sempre devera ser vinculada a marca da Unoeste.
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Aplicacao dos cursos de Especializacao, Mestrados e Doutorados e marca Unoeste.

_ Especializacao
Design Grafico

Mestrado

Educacgao

_ _Mestrado
Meio Ambiente e
Desenvolvimento Regional

Doutorado

Ciencias da Saude




PRODUTOS
POS E EAD

Na divulgacao dos produtos de Pos-graduacao e Educacao a
Distancia, as pecas devem sequir o padrao apresentado nesta
pagina.

Exemplo de aplicacao da regra em peca de divulgagao para os produtos da universidade.

Nome do Curso ne do Curso .
+ Informacgoes

O material deve passar o conceito do produto a ser trabalhado,
onde deve ser indicado através de uma chamada ou mote, além
da linha criativa e, como assinatura, utilizar apenas a marca da
Unoeste.

: x, TN .
.\r.‘:ilmx

E de duvida sob licagaod dutos,
fovor consultar o Departamento de Comunicacao, Unoeste Unoeste

A peca deve passar o conceito do produto trabalhado e como regra,
apenas a marca Unoeste deve ser utilizada como assinatura dos materialis.
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EVENTOS
ACADEMICOS

Na divulgacao dos eventos realizados pelos cursos de gradua-
cao da Unoeste, as pecas devem seqguir o padrao apresentado
nesta pagina. Quando o material do evento for especifico para
um curso, deve indicar nas pecas o nome do curso juntamente
ao do evento, conforme figura 1 (ao lado).

Para eventos que envolvam de 2 a 3 cursos, deve-se mencionar
0S respectivos homes, assim, seguir a hierarquia de informa-
¢coes: primeiro mencionar o responsavel pelo apoio, seqguido do
responsavel pela organizacao e encerrar com a aplicagao dos
cursos com a marca da Unoeste, conforme figura 3 (ao lado).

Acima de 3 cursos, utilizar apenas a marca Unoeste, conforme
figura 2 (ao lado). Essa regra se aplica para semanas, jornadas
e eventos dos cursos de graduacao, alem de divulgacao de
cursos de extensao e workshops.
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FIGURA 1 - Exemplo de aplicacao da regra para 1 curso em peca de divulgacao.

XX JORNADA DE

FORMACAO AcADEMICA Unoeste

Tema doEvento - de XX a XX | 2017

FIGURA 2 - Exemplo de aplicacao da FIGURA 3 - Exemplo de aplicacao da regra
regra para 1 curso em peca de divulgacao. para 3 cursos em peca de divulgacao.

XX JORNADA XX JORNADA
DE FORMAGAO [l DE FORMAGAO
ACADEMICA ACADEMICA

Tema do Evento

Tema do Evento + Informacdes

+ Informacoes

Unoeste g
% s e | Unoeste




ESCRITORIOS
ACADEMICOS

Nesta pagina é apresentada a forma de assinatura visual
conjunta para as marcas de escritorios modelo com a marca
Unoeste.

O logotipo deve ser proporcional a altura da marca da Unoes-
te e sempre apresentada do lado esquerdo dela.

Para este uso, como regra de aplicacao da marca, nao deve
ser utilizado o slogan. A aplicagao deve obedecer o exemplo
apresentado nesta pagina.
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OUTRAS
Aplicacdes

Trabalhos Académicos
Cartao de Visita
Envelopes

Timbrados

Crachas

Placas de Sinalizacao

Clinicas e Laboratorios
Saloes de Eventos
Restaurante Universitario
Adesivos

Brindes

Jalecos

Para consulta sobre as aplicacoes dos materials aqui listados,
favor consultar o Departamento de Comunicagao.



Para qualguer duvida sobre as informacoes aqui contidas ou sobre procedimentos nao descritos,

favor consultar o Departamento de Comunicacgao « DECOM

Tel: 18 3229 1185
E-mail: comunica@unoeste.br








